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El pasado 27 de octubre se disputd una
nueva edicion de la Ibiza Sprint Triathlon.
Una prueba de triatlon de corta distancia
organizada por el Club Ibiza Half Triathlon
de la cual nuestra empresa Gesport360 es
la encargada de la organizacién de
logistica, marketing, comunicacién y

protocolo. _ IBIZA
En esta edicion la prueba conté con el sPRINT
debut en esta modalidad de tres deportis- " TRIATHLON

tas olimpicos de los mas prestigiosos de
nuestra historia deportiva: Reyes Estevez,
Oscar Pereiro y Jessica Vall, que acabaron
la prueba con excelentes resultados.
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Ubicada dentro de los actos del Ibiza
Sprint Triatlon 2024, la prueba conté con
una interesante Charla Coloquio donde los
cuatro deportistas olimpicos Reyes Es-
tevez, Oscar Pereiro y Jessica Vall y el tri-
atleta Antonio Serrat Seoane nos con-
taron sus experiencias propias y la impor-
tancia para cada uno de ellos de iniciarse
en el deporte desde pequenos.

Al final de la Charla todos los asistentes
pudieron hacerse fotos y conocer de cerca
a estos pros del deporte de nuestro pais, y
también dedicar a Sperty una camiseta de
la prueba que ira enmarcada para la histo-
ria de nuestra empresa.
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TIENDA ONLINE
Y CORNER FISICO

Los Penguins Valladolid, equipo de Futbol

Americano de la capital castellano-leonesa
de la mano de Sperty han inaugurado el
nuevo Corner Oficial Penguins, un emaocio-
nante paso mas que complementa el exito-
so lanzamiento de su tienda online el

pasado septiembre.
Este nuevo espacio no solo ofrece a los afi-
cionados la oportunidad de adquirir pro-

ductos exclusivos del equipo, sino que tam-
bién crea un punto de encuentro para la
comunidad local.

Este nuevo punto de venta refleja el compro-
miso de los Penguins por acercar su marca a P Are A\ _ 1AM \ 7
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los seguidores y fortalecer la conexion con la (e A 7 \ ‘ " o * !I'--' .\‘,:..-,;*
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Con esta apertura, los Penguins y Sperty se

I

consolidan como referentes en el impulso
del deporte en Valladolid.
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CD GENOVA

IMAGEN
CORPORATIVA

El CD Génova de Mallorca ha confiado
en Sperty la direccion de arte de su
imagen corporativa incluyendo todo lo
que respecta a sus equipaciones con la
marca italiana Kappa.

Y MESON
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Entre las acciones realizadas se incluyen
la modernizacion de su escudo y el

desarrollo de un nuevo manual de iden- ;

tidad corporativa.
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Este cambio busca modernizar la identi- FL!;'EED%EE:-!THERE

dad del club, reforzando su presencia
visual y alineando su imagen con los va- e
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MAR MENOR
GOLF RESORT

Alirén viste los equipos de padel del Club

El Club de Padel Mar Menor Golf Resort
es el primer club en vestir Alirén, marca
de ropa propia de Sperty, para vestir a
sus jugadores de su seccion de padel.

Esta colaboracion marca el inicio del
camino de la marca de Sportwear que
bajo su slogan “Sportwear for Winners”
combina la funcionalidad de cada
prenda con el espiritu competitivo del
usuario para conseguir cada triunfo.
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Agencia de Marketing Oficial

Sperty se une como patrocinador premium
y sera la Agencia de Marketing Oficial del
Trofeo Fibwi llles Baleares, desempenando
un papel clave en el desarrollo de la imagen

del evento, asi como en la gestion de redes = o Y oreere ™ ’9
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todos los participantes y aficionados.
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COPA DEL REY

La SD Ibiza se enfrenté en la eliminatoria
de Copa del Rey al Nastic de Tarragona
luciendo su espectacular camiseta de
Kappa "Camiseta Poro Ibiza ", disenada por
nuestro CEQ, Alberto Nifno junto con Kappa
y el Club pitiuso.

Con un estilo boho chic que rinde home-
naje a la moda de los anos 60 y 70, esta
camiseta captura el espiritu revolucionario
de una época marcada por la libertad y la
expresion individual.

Manteniendo el color corporativo del Club
pero con estampados atrevidos, el innova-
dor diseno refleja la esencia unica del Ibiza,
permitiendo que los jugadores y aficiona-
dos se desmarquen con orgullo de las
tradicionales prendas “futboleras” realzan-
do la identidad del Club y poniéndolo a la
altura de las mejores lanzamientos interna-
cionales para aficionados y coleccionistas.
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UMBRO

Sperty ademas de ser el distribuidor oficial
para el Inter Ibiza de la marca inglesa
Umbro., tambien es la responsable de
disefar y producir toda la personalizacion de
las prendas del equipo.

Esto incluye la creacion de escudos, diseno
de numeros y la incorporacion de publicidad,
garantizando que cada equipacion sea Unica
y represente la identidad del club.

El caso de Inter es especialmente llamativo,
ya es que partiendo de una camiseta total-
mente lisa, nuestro trabajo hace que se incor-
poren rayas, el rapport de Umbro y el
nombre de Inter Ibiza, haciendo una camise-
ta totalmente diferente a la original que satis-
face los colores e imagen del Club.







KAPPA

El CD Génova cambia toda su ropa deportiva a
la prestigiosa marca Kappa. Ademas de este
paso al frente en la apuesta por el disefio y la
calidad de la firma italiana, el Club mallorquin
invierte en camisetas personalizadas exclusi-
vas para todos los equipos del Club.
Disefiadas por Sperty, todas sus camisetas despren-
den mallorquinismo en sus creaciones.

La primera camiseta azul royal es un homenaje
a las tradiciones mallorquinas, incorporando
lenguas mallorquinas que reflejan la rica cultu-
ra local.

Con el renovado escudo del club producido en
la misma calidad que los mejores Clubes de Pri-
mera Division, esta prenda no solo simboliza la
identidad del equipo, sino que también celebra
la herencia cultural de la region.

La camiseta busca unir a los aficionados en
torno a sus raices mientras apoyan a su equipo
en cada partido.
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EQUIPACION
VETERANOS
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A las ya disefadas y entregadas equipaciones
de todo el Club Penya Esportiva San Jordi

de Ibiza, este mes hemos completado las - s : ::_-- Y 4 # S b L L ATk |
equipaciones de sus categorias entregando 2 AR oy , z '® P
las camisetas y chandals de sus veteranos. s Wil (emy B oae APt s &

Las prendas elegidas en este caso han sido la
linea banda de Kappa, caracteristica por
contar con sus caracteristicos logos “Onmini”
en color dorado, estampando por nuestra
empresa tanto sus publicidades como su
escudo todo en monocolor dorado a juego, ofre- SEE 5 : :
ciendo un elegante y equilibrado resultado. : 2 o ¢
En las fotos, podemos ver el partido disputado b o ' '
frente a los vetereanos de la SD Ibiza, también
otro de nuestros equipos Kappa.
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BUFANDAS

Sperty y CDF San Antonio de

Palencia han sellado un acuerdo
para impulsar la imagen del club.

Sperty ha diseharado y producido
las bufandas oficiales al club palen-
tino, para resaltar la identidad vy
pasion de los aficionados asi como
una prenda iconica dentro del de-
porte para animar en los partidos
del equipo.
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FEDERACION pe PADEL
REGION pe MURCIA

POSTER TORNEOS

Dentro de nuestro Departamento de
Diseno, producimos diferentes piezas
graficas para diferentes acciones y tor-
neos, entre ellas los proximos torneos de
padel organizados por la Federaciéon de
Padel de la Regién de Murcia, uno des-
tinado a la categoria de menoresy otroa
los jugadores veteranos.

Este tipo de graficas otorgan a los pro-
motores una identidad grafica profe-
sional que hace que la percepcion visual
de sus usuarios les permita tener un
mayor valor percibido de sus productos
y servicios.

INFO E INSCRIPCIONES:

648 245080 [ 625 717175y
WWW.FEDERACIONPADELMURCIA.COM |

| 23€PORJUGADOR +7€ NO FEDERADOS
HASTA EL 26 DE NOVIEMBRE A LAS 12:00H

SEDE
Monte Padel MURCIA

(i
ATA

Meonte
nadel PRECIO INS

18€ | FECHA LIMITE INSCRIPCION: Martes 26 NOVIEMBRE 12.00 P.M.
INFO E INSCRIPCIONES:
www.federacionpadelmurcia.com | 648 245 080 [ 722230 869

PATROCINADORES: ORGANEADORES ,
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CLUB MMGR
POSTERS

En este caso, el Club Mar Menor
solicitd a nuestro Departamento
de Diseno varias piezas para
Torneos con motivo de la llegada
de Halloween, asi como para la
proxima Navidad en su carrera
tradicional San Silvestre.

WEN() DE HALLOWEEN CON RESERY PREVIA DsPONIELE. 15¢ 1o
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